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VELAUX / Une entreprise se spécialise dans les économies d'énergie

ssayez de ne pas
& calculer a court

L terme, investis-
sez dans la planete, c’est la
philosophie de notre socieée-
té". A 28 ans, Gabriel Gor-
mezano, Velauxien depuis
trois ans, etait professeur de
philosophie avant de mettre
sur pied sa sociéte "Econolo-
gy" avec Florent Iermann,
25 ans, mecanicien d'aviati-
on reconverti dans la climati-
sation.

Le premier, bricoleur, a me-
me obtenu un CAP de plom-
bier. Désormais, les deux
hommes se sont engages
dans le batiment. "Au lieu
de faire de l'installation, on
a crée un site en ligne de pro-
duits pour le batiment, Eco-
nology." Un terme qui défi-
nit lui-méme une philoso-
phie de la vie: c'est admet-
tre que les termes "écono-
mies d'énergie” et "écolo-
gle" ne sont pas dissocia-
bles et qu'il est impératif
d'integrer des gestes pou-
vant faire diminuer notre
consommation énergétique,
et donc influer sur la produc-
tion de gaz a effet de serre.

De fait, ce site en ligne pro-
pose, depuis mars dernier,
de la ouate de cellulose a la
place de laine de verre
(dans certains pays, il est de-
mandé de la confiner), des
leds au lieu d'ampoules a la
durée de vie limitée, des fe-
nétres a triple vitrage pour li-
miter les déperditions
d'energie, des pompes a cha-
leur, des chauffages solai-
res, des plinthes chauffan-
tes...

Mais pourquol pas un com-
merce un traditionnel? "I]

Econologyveut faire rimer
economie avec ecologie

» Gabriel et Florent veulent proposer tout ce qu |I faut pour reallser une malson economiq ue et

ecologlqueala f0|s Econ_ologlque donc.
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est mieux durablement
d’'avoir un point central de
vente a partir duquel par-
tent les livestisonsset que les
gens ne se deplacent pas.
On a en plus des marges trés
serrées puisque nous
n‘avons pas de local com-
mercial, c'est profitable au
client". La logique premiere
est donc clairement commer-
clale.

"On n’est pas des militants
ecolos purs, on est pour le
compromis. C’est d’abord Ie
temps de retour sur investis-
sement et la qualité de pro-
duits qui comptent; on es-
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saie de leur faire prendre en
compte autre chose que le
cout a I'achat".

Et d'évoquer l'importance
des déchets, les allers-re-
tours pour des achats... "Ce
sont des produits qui cou-
tent le double a I'achat mais
on reste bénéficiaires sur le
long terme"”. Démonstration
avec les economies d'eau:
"En equipant d’'economisa-
teurs les points d’eau d'une
maison pour 100 €, on écono-
mise 50 % d’eau. Ce sont des

economies a vie et un geste

ecologique, c’est le place-
ment le plus rentable". Ici,

/ PHOTO JEAN-ERIC ELY

T et e b T e e e R e S sl e e s e

la logique n'est pas celle du
bio. "Nous avons un projet
de maison econologique —
nous cherchons d’ailleurs a
acquerir un terrain -, elle ne
sera pasbioa 100%".
L'entreprise, qui est soute-
nue par Pays d'Aix initiati-
ves, propose d'ailleurs des
climatiseurs — de quoi faire
dresser les cheveux sur la te-
te aux écolos les plus affir-
mes ! =
E.F. &E.M.

www.econology.fr
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